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一、博士鴨創辦人簡介

高雄縣養鴨生產合作社業務員
台灣省梨山地區合作社農場聯合社業務副理
宜蘭縣養鴨生產合社經理
農委會畜試所宜蘭分所海外會儲訓援外農技員
博士鴨畜產品實業有限公司總經理
宜蘭縣農特產品發展協會理事長
宜蘭縣青年創業協會理事長
中華民國養鴨協會理事長
台灣觀光特產協會常務理事
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二、博士鴨簡介
1.公司簡介

鴨賞是蘭陽地區名產之一，具有百年的悠久歷史，也是全台家喻戶曉著名
之特產品，「博士鴨」乃以鴨胸肉多元化研發所制成，各種式樣的畜產加
工品而命名，為本店所研製與專售的招牌品，傳承古法農產加工，而以科
技方法保留古典風味，製造出多樣高品質的鴨肉珍饌產品，供為消費大眾
所愛用和品賞。

並且本店展示櫃內，陳列諸多古今台灣養鴨概況的照片或標本為珍貴資
料，一目了然，可以觀賞到台灣養鴨史的點點絮絮，則有「土產」與「教
學」兼備的欣賞。
博士鴨的產品最大特色在於便利性，自然解凍切片即可食用，符合現代人
忙碌生活的特質，買回去放在冰箱中，想吃隨時馬上就可以吃，再來是健
康、衛生，我們的產品主要是靠冷凍保鮮，且真空包裝，不接觸外面的污
染，讓每個人吃起來都很放心，且口味變化多，每個人都可以挑到自己喜
歡的產品。
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二、博士鴨簡介
2. 博士鴨視覺識別體系CI

禮盒包裝設計

吉祥物
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二、博士鴨簡介

• 品牌CI應用 人員服裝

4

~5~



二、博士鴨簡介
3.得獎記錄
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得獎紀錄：
■ 2010 獲選經濟部商業司「台灣美食伴手禮」
■ 2010 獲經濟部工業局觀光工廠認證
■ 2010 入選經濟部商業司第一屆「優服之星」全國優良商業服務人員
■ 2008~2010榮獲台灣百大觀光特產認證
■ 2009 榮獲宜蘭十大伴手禮認證
■ 2009 榮獲ISO 22000 9001 HACCP唯一鴨賞工廠國際認證
■ 2009 羅東丹祿大賞金典獎
■ 2009 宜蘭十大商店
■ 2007 行政院農業委員畜產試驗所滷味產學合作
■ 2006 榮獲國家認證GSP優良商店
■ 2005 榮獲年中華工商經貿科技發展協會國家品質保證 金像獎
■ 2002 榮獲年中華民國第三屆傑出中小企業家 金典獎
■ 2001 榮獲年大陸首屆全國企業徽標藝術大賽 特別獎
■ 1999 榮獲年經濟部智慧財產局博士鴨圖案註冊商標
■ 1998 榮獲年中華經貿發展協會顧客滿意度 金質獎
■ 1998 榮獲年中華民國消費者協會 金商獎

榮獲大陸第五屆包裝及商標設計 優選獎
■ 1997 榮獲台北國際視覺設計展 入選

中式 vs 西式

二、博士鴨簡介

需主廚調理 解凍即可食用

4.產品簡介

‧ 冷凍真空調理食品

‧ 解凍拆開食用

‧ 完全去骨肉品

‧ 教育消費者

(1)肉品的保存方式

(2)鴨肉製品多樣的吃法

(3)改觀冷凍真空調理食品
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三、博士鴨定位(階段性)銷售

第一階段：
 知道博士鴨

 賣什麼

 真好吃

 可以讓宜蘭人送禮有面子

創造 台灣 鴨肉．第一品牌為目標！

宜蘭、鴨賞、博士鴨
等路、伴手、博士鴨
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三、博士鴨定位(階段性)銷售

第二階段：

走出宜蘭，推廣宜蘭農特產品。
來自蘭陽平原的肉品專家！

創造 台灣 鴨肉．第一品牌為目標！
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三、博士鴨定位(階段性)銷售

第三階段：

台灣鴨肉第一品牌
深耕臺灣、推動海外市場拓展，跨足國際領
域， 開啟鴨賞觀光工廠。

第四階段： 第五階段：

秘密 期待
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四、博士鴨改革 轉型 再造 升級

‧單店 工廠 人才 體驗 海外

• 工廠• 單店 體驗

人才 國外展
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四、博士鴨改革轉型 再造 升級
4-1 、 產 業 危 機 、處 理

1) 假米酒
2) 瀝青鴨
3) 禽流感
4) 其他…腸病

毒、
921地震、
颱風、

金融風暴、
經濟不景
氣、
SARS…..
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如何提振信心????

四、博士鴨改革轉型 再造 升級
4-2、 轉型-1

(1) 生產→製造→儲存→銷售，鴨賞、鴨排、鴨肉卷、
鴨肉火腿、鴨肉休閒產品、研發。

生產經濟>計劃經濟>市場經濟>消費者導向為主

1
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2) 觀光工廠：
 增加產品多元化，如豬、雞、鵝…

 團體客來源增加，如小朋友、民宿…

 DIY增加收入

 代工品項

 外銷開展

 成本降低

 團膳、熟食建立

四、博士鴨改革轉型 再造 升級
4-3 、 轉型-2
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四、博士鴨改革轉型 再造 升級
4-4、 升 級

1) 教育訓練
 新人教育訓練

 幹部教育訓練(理念提升)

1. 動機的啟發

2. 策略性行銷運用

3. 立地商圈的評估及調查

4. 連鎖加盟的規劃

 進階教育(再造競爭)

1. 定位

2. 計劃、管理、輔導、稽查

3. 戰略、戰術、人力系統
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四、博士鴨改革轉型 再造 升級
4-5 異 業 結 合

1) 觀光

2) 產業

3) 文化

4) 教育

5) 休閒

6) 異業之聯盟，取代單打獨鬪
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五、博士鴨觀光工廠研發 技轉

命脈

烤鴨
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五、博士鴨觀光工廠研發 技轉
滷味鴨胗之開發
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六、Dr.鴨美食館
• (創造利潤更大空間)
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七、佈局 整合(海外上、下游)
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八、結論
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吃鴨肉、大賺錢

賣鴨肉、賺大錢！
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